Szanowni Panstwo!

To juz 23 wydanie rocznika ,Almanachu Mediow i Reklamy” i drugie w formie elektronicznej.

Publikacja zostafa uzupetniona o informacje dotyczace nagréd przyznawanych przez
miesiecznik ,Media Marketing Polska” w raportach specjalnych oraz w konkursach Golden
Arrow i Kreatura. Dodatkowo wzbogacilismy ,,Almanach” wybranymi raportami branzowymi,
jakie powstaty w 2021 roku. Sg to: ,Agencje Reklamowe i Domy Mediowe”, ,Agencje
Eventowe”, ,Agencje PR”, ,Agencje Marketing Services”, ,Agencje Digital”, ,Studia
Produkcyjne”, ,Wydawcy” oraz ,Biura Reklamy”.

Ponadto wszystkie adresy stron www, jak i adresy mailowe oraz reklamy majg aktywne
hyperlinki. Mamy nadzieje, ze w ten sposob rocznik stat sig jeszcze bardziej kompletnym
i wszechstronnym zbiorem informacji o podmiotach na rynku komunikacji marketingowej,
a takze dostarczy niezbednej wiedzy na temat tego, ktdre z nich wyrdznity sie w minionym
roku.

Pragniemy serdecznie podzigkowac¢ wszystkim reklamodawcom za wsparcie tegorocznego
wydania w tym niezmiernie trudnym czasie oraz redaktorom ankiet za nieustajacg wytrwatos¢
w uzupefnianiu informacji o swoich firmach.

Do kogo jest adresowany ,Almanach”? Jesli planujg Panstwo kampanie reklamowa, mysla
o prezencie dla swoich partneréw biznesowych, chca zleci¢ wykonanie strony WWW lub
badajg rynek, a moze szukajg konkretnych kontaktow czy tez klientow — to wszystko i jeszcze
wigcej znajduje sie w ,Aimanachu Mediéw i Reklamy”. ,Almanach” jest jedyng tak obszerng
publikacjg branzowg na polskim rynku. Zawiera ponad 1000 prezentaciji firm.

W ,Almanachu” wyréznilismy trzy zasadnicze dziaty:
* Media,

e Ustugi reklamowo-marketingowe,

* Inne.

DokonaliSmy podziatu na 48 gtownych sekcji i 83 podsekcje. Dodalismy 13 indekséw
rzeczowych, umiescilismy tez indeks magazynow BtoB i BtoC. Ponadto ,,Almanach” zawiera
indeks ogdiny zaprezentowanych firm.

Jak zawsze mamy nadzieje, ze rowniez tegoroczne wydanie ,Almanachu Mediow i Reklamy”
bedzie dla Panstwa niezastgpionym narzedziem w codziennej pracy zawodowej.

Z pozdrowieniami!
Piotr tukowski
i zespdot redakcyjny

Przypominamy, ze standardowa (tekstowa) prezentacja firmy w ,Almanachu” jest bezptatna.
Wszelkie dane zawarte w ,,Almanachu Mediéw i Reklamy” pochodzg bezposrednio

od poszczegolnych firm zaprezentowanych w katalogu.

Wszelkie uwagi i pytania prosimy kierowa¢ na adres: almanach@media.com.pl.
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